
新灯塔数据
商 业 情 报大 数据 软 件



产品定位：通过大数据分析，知己，知彼，知用户，帮助您做出正确的商业决策

数据接口 搜索引擎爬虫 NLP算法 大数据

我们依靠以上技术，实现对海量电商数据的获取、监测、清洗和建模。为各类目品

牌客户提供及时、全面、智能的商业情报大数据服务！



我们的使命：

用大数据和Ai照亮企业前行的方向！



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC

自2014年-2018年，公司前身项目“典典养车”。

曾获得过7500万美金融资，杭州准独角兽企业，杭州最佳创业公司等荣誉。

2019年 公司开启“新灯塔数据”项目，推出商业情报大数据软件。

杭州仓澍科技



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC企业转型升级：需要及时、完整、智能的商业情报数据做为决策依据

From：产能过剩

To：内销

From：成本驱动

To：品牌产品驱动

From：创始人经验

To：数据理性决策

From：生产导向

To：消费者需求导向

From：被动遇到问题

To：主动发现趋势

传统企业转型升级
的枷锁



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC企业数据化运营遇到的几重困难：数据、分析、模型、结论

市场容量数据缺乏，不能随时掌握细分市场的机会点？

不能及时掌握竞争格局的数据，难以把握竞争的战术手段？

没能及时洞察市场机会，错过了最佳进入时机？

客户给我们的评价打分是个宝库，不能及时了解客户反馈？

打造爆款，新品研发缺乏方向，产品企划不能拍脑袋？

缺乏类目，店铺，单品的深度数据分析能力，电商如何及时跟进发力？



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC

新灯塔数据：获取大量电商数据，建模运算，给予直接决策辅助

覆盖：家电 服饰 内衣 家纺 母婴 鞋帽 运动 食品 卫浴 数码

10个行业，300个品类，10000个品牌，20万店铺，1000万商品，2亿条评价



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC新灯塔：针对企业不同角色的应用模块

 店铺运营

 促销监控

 产品舆情

电商 研发 产品 战略
 细分机会

 产品企划

 产品定位

 行业趋势

 竞争格局

 竞品对标

 爆款产品

 产品分析

 竞品舆情

 分析结论

 主动预警

 数据私有

营销



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC系统矩阵：7个标准模块，5个高级模块，300个类目

类
目

家电 家纺 母婴

内衣 运动 鞋服

数
据

智能BI 时时猫 数据仓 多平台 Ai报告

品牌起航 电商瞭望 市场地图 产品指南

舆情罗盘 爆品雷达

等…

经销商 more…

标
准
版

高
级



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC①品牌起航：看自己在所有电商平台汇总的数据分析（知己）

1、销售曲线：看自己过去2年的销售趋势，对比；天

猫、京东、淘宝（或苏宁，拼多多）渠道占比；

2、类目分布：自己品牌和店铺，在不同类目中的分

布比例；不同品类下的销售走势，同期对比；

3、评价分析：查看自己过去年份的评价舆情分析；

单品的评价分级；具体舆情的内容，类型，好差等；

4、热销产品：了解自己品牌热销产品的销售走势，

历史促销记录，随时掌握自己爆品的打造；

5、买家分析：我们的客户数量规模，老顾客的比例，

以及买家增长趋势，性别，年龄，地域的分布；



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC②电商瞭望：查看竞争对手各维度的数据、分析、趋势、对比（知彼）

1、竞争格局：看行业里头部品牌的排名，销售，份

额变化情况；

2、类目分布：竞对们在不同类目的表现情况，有助

于对细分市场的把握；

3、店铺排行：查看各个品类里，上升最快和竞对店

铺的运营情况，营销情况；

4、产品排行：了解不同品类的爆品，竞对的热销品

的分析；新品上架后的监控；

5、促销监控：竞品以及可能成为竞品的蹿升快速的

产品，监控其销售走势和促销行动点；



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC③市场地图：深入分析细分市场的机会，寻找产品切入点

1、市场洞察：了解各个品类细分市场的趋势，增长，

潜力，掌握细分市场的机会点；

2、价格段洞察：细分市场内，价格段产品的分布和

机会点，让企划工作更有针对性；

3、参数洞察：产品不同参数设定的细分市场机会，

对于产品属性定位，更有参考依据；

4、产品对标：了解自己关注的品类下的细分市场，

现有最优秀产品的对比，找到自己产品的立足点；



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC④产品指南：掌握客户对产品的定位，反馈，使用和场景等

1、关键词：掌握买家在网上寻找商品时经常用的关

键词，对于某品类的热搜词；

2、产品反馈：掌握买家对于某个品类产品的反馈，

集中问题点；

3、差评吐槽：查看某品类产品差评里，买家集中吐

槽的点，吐槽原因；

4、购买分析：了解用户购买该产品的原因和建议；

5、对象场景：了解是什么样的人买了我们的产品，

买去主要是在什么场景下使用；



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC⑤舆情罗盘：客户海量的评价是宝库，多维度，深度剖析客户反馈

1、评价排名：各个品类下，各品牌的好评，差评排

名；差评回复，追加评价等；得出每个品牌的评价分；

2、品牌舆情：某个品牌，在不同品类下的评价舆情

情况，通过NLP分词算法得出的用户提及问题分布；

3、舆情对标：查看两个对标品牌的评价，分词分类，

问题提及点，评价内容等；

4、产品舆情：了解某品类下，排名前面单品的舆情

情况，掌握竞对产品的评价，问题点，正面评价点等；



公司介绍：活力互联网公司，已完成A轮融资，国内顶级VC⑥爆品雷达：随时掌握新贵爆品和长盛不衰产品的信息和数据剖析

1、新贵爆品：最近在各个品类下，蹿升最快的产品，

代表新的消费趋势；

2、长盛不衰：长期占据品类热销品的产品，分析其

产品和销售情况；

3、店铺详情：查看目标店铺的销售，类目，运营，

评价等；

4、产品详情：查看目标产品的销售，促销等；

5、舆情详情：查看目标产品的舆情评价，分词，问

题点，正面好评点等；



打通企业内部数据价值链

1

2

3

4

帮助电商，看清自己和竞对的业务

数据，产品反馈，用户反馈

帮助产品企划，发现市场空缺机

会，明确产品研发定位

帮助营销，了解线上销售渠道，经

销商，线下商超的数据，销售方式

帮助战略层，看清全局，知己知彼，

时刻预警，报告分析

新灯塔数据：将决策依据彻底数据化



“新灯塔数据” 和“已有商情软件” 的不同

1 2

3 4

 软件简单易用

 软件版+微信版

 角色模块化

 每个模块对应角

色工作痛点

 带入工作流

 通过Ai学习，

自动得出数据

分析结论，代

替人工分析

 标准化定价

 可选高级模块



合作方式：共建or购买

共建

购买

需求调研

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
时间/周

数据爬取

16

软件开发

需求确认

数据存储 数据运算

系统测试 交付

需求确认

需求优化

上线辅导 交付



定价

标准版 可模块化购买

30w/y

品牌起航5w

电商瞭望6w

市场地图5w

产品指南5w

舆情罗盘6w

标配10个类目

加1个类，加1.5w

数据云，加20%

 标配PC版软件

 默认天猫和京东

 经销商模块需要

甲方配合

 品牌起航需要甲

方店铺授权

爆品雷达3w

加1平台，加20%

¥5888起



使 命 ： 用 大 数 据 和A I照 亮 企 业 前 行 的 方 向

愿 景 ： 成 为 最 智 慧 的 商 业 大 数 据 软 件 公 司

价值观：我们的一切都来自客户的需求和满意度


